
Der SCRJ gibt sich mit den Lakers
und einer neuen, eisblauen Farbe
eine moderne, übergreifende Iden-
tität. Der SCRJ wird künftig zu
Hause und auswärts mit dem-
selben Tenue spielen und damit
eine revolutionäre Neuerung im
Schweizer Eishockey einführen.

Das heutige SCRJ-Logo, bestehend
aus einem «e» und den Flügeln, sym-
bolisiert einen Puck. Die blauen Ster-
ne im «e» stehen für Jona, die
angedeuteten Rosen für Rapperswil.
Dieses Bild wird aber gemäss einer
Umfrage des SCRJ selten so wahr-
genommen. Zudem haben die heuti-
gen Bezeichnungen des SCRJ ver-
schiedene Nachteile: So wird der
Name SCRJ vielfach als Zun-
genbrecher empfunden und
auch verschieden ausgespro-
chen («SCRJott»). Der Name
Schlittschuhclub Rapperswil-
Jona wird kaum genutzt: Nie-
mand sagt, die Rapperswil-
Joner haben gut ge-
kämpft. Meist wird
deshalb der SCRJ als
Rapperswil be-
zeichnet, was für
die zukünftige
Stadt Rapperswil-
Jona falsch wäre.

SCRJ und Region
In der Vier-Kan-
tone-Region
Obersee mit
St. Gallen, Zürich,
Glarus und Schwyz
gibt es kein politi-
sches Zentrum. Die
Region besteht aus
einzelnen Identitä-
ten. Auch Rappers-
wil-Jona ist nicht
Hauptort der Regi-
on, obwohl es wirt-
schaftlich und
touristisch eine
attraktive
Stadt ist.
Dies-
bezüg-
lich 

haben es andere Schweizer Klubs
einfacher: Der EVZ beispielsweise
steht für den Kanton Zug, der
HC Lugano für das südliche Tessin,
die ZSC Lions für Zürich, Fribourg-
Gottéron für den Kanton Fribourg,
die SCL Tigers für das Emmental.

Gemeinsame Identifikation
Für die Grossregion ab Obersee gibt
es auch kein gemeinsames Symbol,
wie sie sonst im Eishockey ge-
bräuchlich sind (Löwe, Drache, Bär,
Tiger). Solche müssten neu ins
Bewusstsein der Menschen gedrängt
werden, was kaum möglich ist. So
sind im Falle von «Rappi» die Be-
wohner der umliegenden Kantone
über die verschiedensten Grenzen

hinaus nicht leicht an einen
übergeordneten Grossklub
zu binden. Doch genau die-
se Erweiterung muss der

SCRJ finden, um wirt-
schaftlich breit

abgestützt zu
sein und

langfristig
Erfolg zu
haben.

Der
SCRJ

hat
einen
Weg

gesucht,
in ver-

nünftiger
Gangart eine
gemeinsame

Identifika-
tion für alle
aufzubauen

und damit die
politischen
und regio-

nalen Gren-
zen zu überwin-

den. Zugleich
ging es auch
darum, eine

Bezeichnung zu
finden, die der

Heimstadt Rap-
perswil-Jona

dient. 

Das Gemeinsame in der Grossregion
Obersee, vom Glarnerland übers
Zürcher Oberland, vom Zürichsee
bis zur Ausserschwyz, sind die Seen:
der Zürichsee, der Obersee, der
Walensee, die Seen des Zürcher
Oberlandes. Rund 400 000 Personen
sind mit den Seen stark verbunden.

Der englische Ausdruck Lakers
wurde gewählt, weil es ein untaug-
licher Versuch wäre, den SCRJ bei-
spielsweise den SC Obersee oder ähn-
lich zu taufen. Lakers ist phonetisch
ein schöner Name, er ist einfach aus-
zusprechen und verdeutlicht eine welt-
offene Haltung. Lakers fasst die
Region zusammen und steht für einen
immens wichtigen Wert der Region –
die Seen. Lakers positioniert den SCRJ
hoch und wirkt verbindend für die gan-
ze Grossregion und hebt deren Quali-
tät heraus.

Neues Signet und neue Farbe
Der Klub heisst neu Rapperswil-Jona
Lakers. Die alten Bezeichnungen wie
SCRJ oder Rapperswil-Jona bleiben
beibehalten und sind Bestandteil des
neuen Signets. Das neue Logo ist stark
an das alte angelehnt und behält die
Tradition des Klubs bei.

Wesentlich ist die Neuerung bei der
Klub-Farbe: Bis anhin hatte der SCRJ

mit Rot, Weiss und Blau drei Farben,
die nie prägnant in Erscheinung traten,
wie dies zum Beispiel beim HC Davos
der Fall ist. Ausserdem war das Heim-
tenue schwarz und auswärts spielte der
SCRJ in Weiss. Das Blau des bisheri-
gen Signets ist schon vielfältig besetzt
(Ambri, Kloten, ZSC Lions, EV Zug).

Der SCRJ wählte neu eine Farbe, die
zu den Lakers, zu den Seen und dem
Eis passt: Ein kühles, klares, modernes
Eisblau, das sich vom schwarz-gelb-
blau-weissen Allerlei der anderen Eis-
hockeytenues der Schweiz markant
unterscheidet. Die neue Farbe des
SCRJ ist weder dunkel, noch hell. Der
SCRJ hat deshalb in Verhandlungen
mit dem Eishockey-Verband und dem
Schweizer Fernsehen erreicht, dass
der Klub künftig zu Hause und aus-
wärts mit demselben Tenue spielen
kann und so auch eindeutig über die
Farbe zu erkennen ist.

Die Neupositionierung wurde
zusammen mit der Agentur TWFE,
Zürich, in Angriff genommen. Der
Inhaber von TWFE, Marco Fumasoli,
war jahrelang Creative Director von
SF DRS. Fumasoli gehört zu den
führenden Markenspezialisten der
Schweiz.
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Bruttoertrag ist
Rekordergebnis

Die SCRJ Sport AG hat das 5. Ge-
schäftsjahr bei einem Bruttoertrag
von rund 7 361 000 Fr. und einem
Bruttoaufwand von rund 7 669 000
Fr. mit einem Verlust von
308 739.35 Fr. abgeschlossen. Dies
entspricht einer Verbesserung um
58 844.65 Fr. gegenüber dem Vor-
jahr. Der Bruttoertrag entspricht
einem absoluten Rekordergebnis.

Der Umsatz setzt sich wie folgt
zusammen: Der Nettoertrag beträgt
5 521 765 Fr., was einer Steigerung
um 666 172 Fr. entspricht. Dazu
kommen Umsätze/Einnahmen der
Nebenrechnungen aus Transfers
610 000 Fr., des SCRJ-Nachwuch-
ses 400 000 Fr., der Lido Catering
GmbH 738 000 Fr. und des Fan-
shops 92 000 Franken.

Im Vergleich zu den Vorjahres-
zahlen stiegen die Einnahmen in
der Hauptrechnung um 666 172
Franken. Diese Steigerung ist auf
fünf Bereiche zurückzuführen:
Spieleinnahmen 377 350 Fr.,
100er-Club 105 000 Fr., Werbeein-
nahmen 244 472.40 Fr., Gönner-
beiträge 51 100 Fr. und Lido Cate-
ring 50 828 Franken. Minderein-
nahmen musste die SCRJ Sport AG
in den beiden Bereichen Supporter
56 076 Fr. und Beiträge SEHV
75 972 Fr. verzeichnen. Neben den
Einnahmen stiegen die Kosten im
Betriebsaufwand um 399 075 Fran-
ken auf total 7 669 000 Franken.

Die Abgaben an Sozialleistun-
gen erreichten mit 1 461 793 Fr.
eine neue Rekordhöhe. Diese Zahl
teilt sich auf in die direkt an Ge-
meinden und Kanton fliessenden
Quellensteuern mit 473 825 Fr.,
AHV 438 652 Fr., UVG-Versiche-
rungen 409 744.20 Fr. und BVG-
Versicherungen 139 571 Franken.

Das Budget für die kommende
Saison wird auf dem gleichen
Niveau belassen, was einem struk-
turellen Defizit von rund 500 000
Franken entspricht. An der GV
2004 wurde der VR ermächtigt,
innerhalb von zwei Jahren (also bis
Juli 2006) eine AK-Erhöhung um
500 000 Fr. mit einem Agio von
500 000 Fr. durchzuführen.
Dadurch fliesst dem SCRJ 1 Mio.
Fr. in die Kasse, die für den Eis-
hallenbau investiert werden muss.
Da sich die Eishallenfertigstellung
um ein Jahr (auf September 2006)
verzögert hat, beantragt der VR, die
Frist für diese genehmigte
Kapitalerhöhung auch um ein Jahr
zu verlängern (Juli 2007).

Das neue Logo sowie die neue Farbe sollen für die Rapperswil-Jona Lakers
ein Markenzeichen mit Wiedererkennungswert sein.

Die Lakers spielen zu Hause und auswärts mit dem gleichen Dress – eine revolutionäre Neuerung

Das neue Erscheinungsbild: eisblaue Lakers

Mitsubishi Preisfestival mit Sommer-Bonus

www.mitsubishi-motors.ch
*Sommer-Bonus Aktion gültig vom 1.6. bis 29.9.2005 bei Kauf und Immatrikulation eines Mitsubishi Colt 5-Door, Space Star, Lancer Wagon oder Outlander Neuwagens Modelljahr 04 ab Lager bei den an der Aktion teilnehmenden 
Mitsubishi Händlern. Preisbeispiele Colt: 1.1 Inform, 75 PS, Fr. 16’650.– inkl. Bonus. Colt 1.3 Inform Luxe, 95 PS, Fr. 19’050.– inkl. Bonus. Alle Preise: Unverbindliche Preisempfehlung netto inkl. 7.6% MwSt. 

Sommer-Bonus

Fr. 1’000.– Sommer-Bonus

Fr. 1’500.– Sommer-Bonus

bis Fr. 1’500.– Sommer-Bonus

bis Fr. 1’500.–

Colt 5-Door
• Kompakt, viel Platz, herausnehmbare Rücksitze
• 5-Gang oder optional 6-Gang Allshift Getriebe
• Benziner (75–109 PS) oder Diesel (95 PS)
• ABS, 4 Airbags, Komfort-Ausstattung
• Statt ab Fr. 17’650.– jetzt ab Fr. 16’650.– *

Space Star
• Familienfreund mit viel Platz
• Variables Sitzkonzept
• 1.6-Liter/98 PS
• 4 Airbags, Klimaanlage, Alufelgen
• 1.6 Premium,

statt Fr. 24’590.– jetzt Fr. 23’090.– *

Lancer Wagon
• Eleganter Sportkombi 
• 1.6-Liter/98 PS oder 2.0-Liter/135 PS
• 1.6 Comfort, ABS, 4 Airbags, Klima,

statt ab Fr. 24’390.– jetzt ab Fr. 22’890.– *
• 2.0 Sport, 6 Airbags, Klima, Alufelgen,

statt Fr. 27’990.– jetzt Fr. 26’490.–* 

Outlander 4x4
• Permanenter 4x4 Antrieb 
• 2.0-Liter/136 PS oder 2.4-Liter/160 PS
• 2.0 Comfort, ABS, 4 Airbags, Klima,

statt Fr. 29’990.– jetzt Fr. 28’490.– *
• 2.4 Sport, Klima, Alufelgen,

statt ab Fr. 34’690.– jetzt ab Fr. 33’190.–* 

HÄNDLER (regional): Eschenbach: Garage Mettlen AG, Schmerikonerstr. 37, 055 286 23 83; Rüti: Auto Menzi AG, Mürtschenstr. 7, 055 240 25 25 M19215-17.01.

BEAUFTRAGTER VERTRETER (lokal): Freienbach: Garage Steiner, Inhaber W. Büchi, 055 410 24 89; Schindellegi: FS-Garage Fischetto, 01 784 48 47; St. Gallenkappel: Berg Garage, W. Blöchlinger, 055 284 14 15, 
Wangen: Leuholz-Garage GmbH, 055 450 20 00
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Die Lakers-Spieler werden künftig zu Hause und auswärts im gleichen Dress
spielen.


